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Konzernzahlen im Uberblick*

(T€) 1. Halbjahr 2009 /2010 1. Halbjahr 2008 / 2009**
Umsatz 3.234 3.510 =
Gesamfleistung 3.450 4.116 _g
O
EBITDA 321 427 &
EBIT 58 103 Jo
&
EBT 16 20 8
<
Konzerniberschuss 13 25 2
%
(T€) 31.12.2009 30.06.2009 -
Eigenkapitalquote ( %) 56,9 46,2 2
Nettoverschuldung 1.447 2.197 Ci
Bilanzsumme 7.336 6.955 g
£
* jeweils ungepriifie Halbjahreszahlen 3
** aufgrund veréinderter Konzernstrukiur nur eingeschrénkt mit dem 1. Halbjahr 2009 /2010 vergleichbar 5
O
5
5
[0]
Unternehmensprofil &

e HumanOptics entwickelt, produziert und vermarktet hochtechnologische Pro-
dukte fir die Augen-implantations-Chirurgie, die einen erheblichen Beitrag zur
Steigerung der Lebensqualitat der Menschen leisten.

e Mit individualisierbaren Infrackularlinsen (IOLs) bietet die HumanOptics AG
ideale Lésungen fir eine Vielzahl von Augenoperationen, insbesondere bei Ka-
ratakt (Graver Star)-Erkrankungen, der weltweit haufigsten Standardoperation.

Ausblick

e Kinstliche linsen kénnen zudem weit verbreitete Fehlsichtigkeiten (z. B. Kurz,
Weit-, Stabsichtigkeit) und die Alterssichtigkeit korrigieren (sog. refraktive Chirur-
gie).

e Die Besonderheit des Produkiangebots liegt in den individuell adaptierbaren
Infraokularlinsen, die Gberwiegend mit Zusatzfunkfionen ausgestattet sind und
den Patienten die bestmagliche Sehleistung zurickgeben kénnen.

® Beide Kernmarkte, sowohl Katarakt- als auch die Refraktiv-Chirurgie, sind VWachs-
fumsmarkfe.

Ungeprifter Halbjahresabschluss
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Der Vorstand (von links nach rechts: Karl Klamann, Dr. Arthur MeBner, Rainer Stétzel)

Brief an die Aktionare

Sehr geehrte Aktiondrinnen und Aktiondre,

das erste Halbjahr des Geschéftsjahres 2009 / 2010 ist fir die HumanOptics AG er-
neut sehr positiv verlaufen. So haben wir den Konzermumsatz auf vergleichbarer Basis
gegeniber dem Vorjahreszeitraum um 13,6 % steigern kénnen. Sowohl das operative
als auch das Nettoergebnis waren positiv und haben damit die Nachhaltigkeit des im
Vorjahreszeitraum erzielten Break-Even Status bestatigt.

Auf Konzernbasis erwirtschafteten wir einen Umsatz von 3,23 Mio. €, wobei vor
allem das Exportgeschaft mit den Zielmarkten China, Polen, Belgien, Frankreich und
GroBbritannien Gberdurchschnitiliche Steigerungsraten verzeichnete. Das Ergebnis vor
Zinsen und Steuern (EBIT) betrug 58 T€. Auch beim Halbjohrestberschuss erzielten
wir mit einem Ergebnis von 13 T€ erneut einen positiven Wert. Aufgrund der Verdu-
PBerung des 51 %Anteils an der HumanOptics Deutschlond GmbH & Co. KG und
der damit einhergehenden Entkonsolidierung der Gesellschaft zum 1. Okiober 2008
sind die fir den Zeitraum Juli bis Dezember 2009 vorliegenden Halbjahreszahlen nur
eingeschrankt mit dem Vorjahr vergleichbar.

Zu den wichtigsten Ereignissen im Berichtszeitraum zdhlte die von uns im Oktober
2009 erfolgreich durchgefihrte Kapitalerhdhung tber 480.000 neue, auf den In-
haber lautende Stiickaktien. Diese wurden bei einem langfristig orientierten, institutio-
nellen Investor zum Preis von 2,00 € je Aktie vollstandig platziert. Einen Teil des daraus
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erzielten Bruttoemissionserldses von 960.000 € haben wir bereits in die Ausweitung
und Automatisierung unserer Produktionskapazitaten investiert. Beispielsweise wurde
eine weitere Hochprazisionsdrehmaschine erworben und in Befrieb genommen. Zu-
dem haben wir im Bereich Forschung und Entwicklung sowie Produktion fiinf neue Mit-
arbeiter eingestell, um bei Gewdhrleistung der gleichbleibend hohen Qualitét unserer
Produkte die steigende Nachfrage auch in Zukunft bedienen zu kénnen.

Cleichzeitig haben wir unsere Absatzstrategie konsequent umgesetzt und damit unser
Wiachstum akfiv vorangetrieben: Umsdtze mit den bestehenden Kunden wurden ausge-
weitet und neue Kunden gewonnen. Wie bereifs im vorangegangenen Geschéftsjahr
2008 / 2009 verzeichneten auch in den ersten Monaten des neuen Geschaftsjahrs
vor allem unsere hochwertigen Standardprodukte sfeigende Absatzzahlen, wobei
insbesondere im Export die Nachfrage weiter zugenommen hat. Aber auch unsere
innovativen Produkte, darunter die diffraktiven Linsen, die kinstliche Iris und das Add-
On-Produkiportfolio, erfreuen sich einer zunehmenden Nachfrage und werden auch in
Zukunft zum weiteren Wachstum beitragen. Insbesondere die diffraktive Add-On-linse,
also eine linse, die erganzend zur preisgunstigen Standardlinse ins Auge eingesetzt
werden kann, wird von den Kunden sehr gut angenommen und erschlieBt uns neuve
Markte. Zudem erhielten wir eine auBBerordentlich gute Resonanz fir unsere Produkte
auf der wichtigsten auslandischen Fachmesse, der Johrestagung der ESCRS (European
Society of Cataract and Refractive Surgery) in Barcelona im September 2009.

Die anhaltende Wirtschaftskrise hat unser Geschaft bislang kaum belastet, was uns
opfimistisch in die Zukunft schauen lasst. Der Markt, in dem wir uns bewegen, profitiert
von der sfafifindenden demographischen Verénderung und einem starken Nachholbe-
darf der Schwellenlénder wie China. Dabei halt die weltweite Tendenz zur operativen
Korrektur von Fehlsichtigkeiten mittels einer Kunstlinse statt einer Laserbehandlung an.

Fir den weiteren Verlauf des Geschdftsjahrs 2009 /2010 sind wir daher zuversicht-
lich, das von uns ausgegebene Ziel, namlich auf vergleichbarer Basis Umsatz und
Ergebnis emeut zu steigern, zu erreichen.

Wir danken lhnen fir das Verfraven, dass Sie uns enfgegengebracht haben und hof-
fen, dass Sie uns auch in Zukunft weiter begleiten werden.

Der Vorstand

=

Rainer Stotzel Dr. Arthur Mefiner
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Die Aktie der HumanOptics AG

Aktie HumanOptics AG

Wertpapierkennnummer (VWKN) 534670

ISIN DEO005346704
Borsenkirzel HPO
Handelssegment Entry Standard
Borsennotiert seit 11.07.2006
Aktienanzahl 5.350.000
Hachstkurs* (01.07.09 = 31.12.09) 2,15 €
Tiefstkurs* (01.07.09 = 31.12.09) 1,54 €
Marktkapitalisierung am 31.12.09 11,2 Mio. €

* XETRA; auf Tages-Schlusskursbasis

Aktienkursentwicklung (XETRA)

in € 01.07.2009 bis 31.12.2009
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Die Aktie der HumanOptics AG wird seit dem 11. Juli 2006 im Freiverkehrssegment
Entry Standard der Frankfurter Wertpapierborse gehandelt. Im ersten Halbjahr des
Geschdftsjahrs 2009 /2010 gab der Titel zundchst nach und markierte Ende August
bei 1,54 € seinen Tiefstand fir die Sechsmonatsperiode. Von diesem Niveau erhol-
fe sich die Akfie innerhalb kurzer Zeit wieder und erreichte mit Verdffentlichung der
positiven Zahlen fur das Geschaftsjohr 2008 /2009 den Bereich von ca. 2,00 €.
Den letzten Handelstag des Kalenderjahrs 2009 beendete die Aktie bei 2,09 €, das
enfspricht einem Zuwachs von rund 4,5% gegeniber dem 30. Juni 2009.
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Im Okiober 2009 gab die HumanOptics AG im Rahmen einer Kapitalerhohung
aus genehmigtem Kapital 480.000 neue, auf den Inhaber lautende Stickaktien
aus. Das Bezugsrecht der Altaktiondre wurde dabei ausgeschlossen. Die neuen
Aktien wurden von der Stddeutschen Aktienbank AG, Stuttgart, gezeichnet und
bei einem langfristig orientierten, institutionellen Investor zum Preis von 2,00 € je
Akfie vollstandig platziert. Der Bruttoemissionserlés fir die HumanOptics AG belief
sich auf 960.000 €. Mit Eintragung der Kapitalerhdhung in das Handelsregi-
ster erhohte sich das Grundkapital der HumanOptics AG von 4.870.000 € auf
5.350.000 €.

‘ Ereignisse nach dem 31.12.2009 ‘ Entwicklung des operativen Geschfts

‘ Ausblick

Ungepriifter Halbjahresabschluss
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a. Unternehmensstruktur und -tétigkeit

Die 1999 gegrindete HumanOptics AG hat ihren Haupitsitz in Erlangen. Geschafts-
gegenstand ist die Entwicklung, die Produktion und der Veririeb von hochwertigen
Produkten fir die Augen-implantations-Chirurgie. Vertreten wird die HumanOptics
AG durch insgesamt drei Vorstande. An der Tochtergesellschaft Dr. Schmidt In-
fraocularlinsen GmbH mit Sitz in St. Augustin, die sich auf die Herstellung von
faltbaren Intrackularlinsen, der kinstlichen Iris sowie anderen ophthalmologischen
Implantaten spezialisiert hat, halt die HumanOptics AG 100%.

Im Inlond wird die Marke ,HumanOptics” durch die Verfriebsgesellschaft 1stQ
Deutschland GmbH & Co. KG vertrieben. Die Marke ,Dr. Schmidt” wird von
der HumanOptics-Gruppe auch direkt an ausgewdhlte Endkunden verkauft. Der
Ausbau des Vertriebs von HumanOptics zur direkten Betreuung von Key-Account
Kunden im In- und Ausland ist bereits erfolgreich gestartet worden; die Gesellschaft
plant, sich in diesem Bereich weiter personell zu verstarken.

HumanOptics verfigt heute Gber ein Netz von mehr als 40 Distributionspartnem
auf allen finf Kontinenten. In den kommenden Jahren soll dieses Netzwerk weiter
ausgebaut werden, wobei der Vertrieb auch weiterhin von Deutschland aus ge-
stevert wird. Im ersten Halbjahr 2009 /2010 erzielte die Gesellschaft vor allem
in ihren Zielmarkien China, Polen und Belgien einen deutlichen Umsatzanstieg.
Auch die Absatzzahlen in Frankreich und GroBbritannien entwickelten sich tber-
durchschnitilich gut.

b. Mitarbeiter

Zum 31. Dezember 2009 waren inklusive der drei Vorstandsmitglieder 75 Mit-
arbeiter bei HumanOptics beschaftigt und damit finf mehr als zum Ende des Ge-
schaftsjahrs 2008 /2009 (30. Juni 2009: 70 Mitarbeiter). Im Bereich Forschung
und Entwicklung sowie Produktion stieg die Zahl der Beschaftigten in diesem Zeit
raum vor dem Hintergrund der angekindigten Ausweitung der Produktionskapazi-
iaten von 52 auf 57 Mitarbeiter. Die Zahl der im Marketing und Vertrieb aktiven
Personen erhohte sich im Zuge der Erweiterung der Vertriebsakfivitgten von elf auf
zwolf Personen. Gleichzeitig ging die Zahl der in der Verwaltung beschaftigten
Mitarbeiter von sieben auf sechs zurick. HumanOptics plant fir das laufende Ge-
schaftsjahr, die Produktionskapazitéten weiter auszubauen. So ist insbesondere
eine Erweiterung des Fertigungsbetriebs von zwei auf drei Schichten geplant. In
diesem Zusammenhang sind fur die kommenden Monate weitere Einstellungen in
der Produktion vorgesehen.
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c. Produktinnovationen

Die HumanOptics AG hat sich auf die Entwicklung, die Produktion und den Vertrieb
von hochwertigen Intrackularlinsen (IOLs) spezialisiert, die bei der Behandlung von
Katarakterkrankungen (Grauer Star) eingesetzt werden und auch Fehlsichtigkeiten
korrigieren. Insbesondere fur Kurz- und Weitsichtigkeiten sowie Hornhautverkrom-
mungen [Astigmatismus) biefet der Konzern eine breit gefdcherte Palette unferschied-
licher Ausfertigungen und Materialien an. HumanOptics liefert den Patienten damit
maBgeschneiderte Losungen fir individuelle Indikationen. Dariber hinaus vermark-
tet die Gesellschaft Zubehdr und Erganzungsprodukte fir die Augenmplantations-
Chirurgie, z. B. Instrumente fir Katarakt-Operationen.

Im ersten Halbjahr des Geschdftsjahrs 2009 /2010 stand primér die Vermarkiung
der zuletzt in den Markt gebrachten Produkte im Vordergrund, wobei insbesondere
bei den Intrackularlinsen im Ausland hohe Wachstumsraten erzielt wurden. Auch
fur die kinstliche Iris spirt HumanOptics ein relativ groBes Interesse und verzeichnet
eine sukzessive Etablierung bei den spezialisierten Chirurgen. In den USA fihrten
Arzte bereits erfolgreich mehrere Irisimplantationen durch, womit das Ziel einer
Zulassung durch die Food and Drug Administration (FDA), die Arzneimittelzulas-
sungsbehdrde der Vereinigten Staaten, naher gerickt ist.

Sehr positiv war im Berichtszeitraum ereut die Akzeptanz der diffrakfiven Intraoku-
larlinsen. Diese linsen bindeln das einfallende licht derart, dass Gegenstande in
der Néhe und in der Ferne ohne Sehhilfe scharf gesehen werden kénnen. Patienten
haben mit diesen linsen die Méglichkeit, im Anschluss an eine Operation auf eine
Brille verzichten zu kénnen. Mit diesem Erfolg hat die HumanOptics AG emeut
ihre Markistellung fir hochwertige Intrackularlinsen mit innovativem Zusatznutzen
unterstrichen.

Add-On-Intrackularlinsen zeigten im ersten Halbjahr ebenfalls sehr zuversichtlich
stimmende Wachstumsraten. Die linsen finden einen hohen Anklang, da sie nach
einer durchgefthrten IOLImplantation in einem zweiten Schritt die Sehleistung des
Pafienten weiter verbessern und gegebenenfalls vorhandene Fehlsichtigkeiten kor
rigieren kénnen. Alle multifokalen Intrackularlinsen sind seit dem Geschdaftsjahr
2008 / 2009 auch mit Blaufilter lieferbar. Damit bieten sie einen besonderen Schutz
vor maglichen Gefdhrdungen der Netzhaut durch kurzwelliges blaues Licht.

HumanOptics hat sich im ersten Halbjohr des Geschaftsjahrs 2009 /2010 mit
unternehmenseigenen Exponaten auf zahlreichen internationalen Fachmessen und
Kongressen prasentiert, so beispielsweise anlasslich der Jahrestagung der Europe-
an Society of Catfaract and Refractive Surgery (ESCRS) in Barcelona sowie dem
Jahreskongress der Deutschen Ophthalmologischen Gesellschaft in Leipzig.
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Die derzeit laufende Ausweitung der Produktionskapazitaten betrifft im Wesent
lichen die Produktion der zukunftsweisenden Acryl-linsen. HumanOptics geht davon
aus, dass damit bei Standardmodellen gegeniber den Kapazitaten von 2009
eine Erhdhung von mehr als 50% erzielt werden kann. Damit wirkt sich die starke
Markistellung der HumanOptics im Premium-Segment auch zunehmend auf die Ba-
sisprodukte aus, wodurch sich zusatzliche Skaleneffekte erzielen lassen. Dieses zu-
satzliche Umsatzpotenzial wird das Wachstum des Konzerns weiter vorantreiben.

d. Forschung und Entwicklung

Die HumanOptics Gruppe gilt weltweit als einer der innovativsten Hersteller im
Bereich der Augenheilkunde und misst der Weiterentwicklung ihrer Produkfe ei-
nen hohen Stellenwert bei. Aus diesem Grund investierte die Gesellschaft an den
beiden Produktionsstandorten Erlangen und St. Augustin auch im ersten Halbjahr
2009 /2010 in entsprechende Aktivitaten. Im Vordergrund stand dabei die Erwei-
terung des Produktportfolios im Bereich der AcryHniraokularlinsen. Zudem wurde
an der kontinuierlichen Verbesserung der bereits in den Markt eingefthrten Produkte
sowie an der langfristigen Entwicklung neuer, innovativer Linsen gearbeitet.

Im Fokus akiueller klinischer Studien stehen insbesondere Detailverbesserungen und
Erweiterungen der Llieferbereiche ebenso wie die Qualifizierung geeigneter Im-
plantationssysteme. Zusatzlich werden im Bereich der klinischen Evaluierung von
Medizinprodukten zusatzliche Kooperationen mit Kliniken eingegangen.

Kurz vor der Markfeinfihrung steht eine dreistiickige AcryHOL mit Blaufiller (MC
612 ASPY). Sie verfigt Uber ein herausragend positives Nachstarverhalten bei
Patienten, die zu hohem Epithelzellenwachstum nach der Kataraktoperation neigen.
Zudem ist die Operation dieser Linse ins Auge durch einen sehr kleinen Insertions-
schnitt méglich.

Bereits zum Jahresende 2008 wurde die 45 %Beteiligung an der in Gieflen an-
sassigen EpiRet GmbH an die Miteigentumer dieses Unternehmens verauBert. Das
urspringliche Kooperationsprojekt zur Entwicklung von Sehprothesen fir erblindete
Patienten wird akiuell nicht mehr weiterverfolgt, nachdem die EpiRet GmbH mitt-
lerweile Insolvenz anmelden musste. Gleichwohl verfiigt die HumanOptics aber
Uber die Verkapselungstechnologie, die bei méglichen kinftigen Produktkonzepten
Ghnlicher Art verwendet werden kann.

HumanOptics AG Halbjahresbericht 2009 /2010 9
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e. Marktumfeld

Allgemeines konjunkturelles Umfeld

In den ersten sechs Monaten des Jahres 2009 war die weltweite konjunkiurelle Ent-
wicklung von der anhaltenden Finanz- und Wirtschaftskrise gepragt. Insgesamt ist
die globale Wirtschaftsleistung im Kalenderjohr 2009 um 2,2 % zurickgegangen
und damit ersimals seit dem Zweiten Weltkrieg geschrumpft. In der Eurozone betrug
der Einbruch der Wirtschaftsleistung 4 %. Die deutsche Wirtschaft hatte 2009 einen
Einbruch des Bruttoinlandsprodukts um 5,0% zu verkraften.

Fir das Jahr 2010 geht der Infernationale Wahrungsfonds (IVWF) inzwischen davon
aus, dass die Wirtschaft sowohl global, als auch in der Eurozone wieder deutlich
schneller anzieht als urspriinglich erwartet. Weltweit sei, dank massiver staatlicher
Hilfen, ein Zuwachs von 3,9% zu erwarten. In der Eurozone wird ein Anstieg um
1,0% prognostiziert. Die Wachstumsprognose der Experten fur Deutschlond liegt
bei einem Plus von 1,5%. Als Risiko sieht der IWF dabei die Exportwirtschaft, die
von einem gedampften Wachstum in der Eurozone und der Zurickhaltung der US-
Verbraucher beeintréchtigt werde.

Branchenspezifisches Umfeld

Die weltweite Medizintechnikbranche ist von den Auswirkungen der Wirtschaftskri-
se zwar durchaus betfroffen, insbesondere Hersteller von Investitionsgitern (Gerdten)
spuren in diesem Zusammenhang deutliche Rickgange. Die Produkte von Human-
Optics sind jedoch nicht mit Investitionen verbunden und werden unabhdngig vom
wirtschaftlichen Umfeld zur Behandlung des Grauen Stars benétigt. Daher wird
das Geschaft der Gesellschaft von der anhaltenden Wirtschaftskrise nicht spirbar
beeinflusst.

Der Gesundheitsmarkt ist eine der groBen Branchen in Deutschland, die Ausgaben
im gesamten Gesundheitswesen entsprechen gut 10% des Bruttoinlandsproduks.
Bis zum Jahr 2013 erwarten Experten einen Zuwachs des Markivolumens von
derzeit 240 auf 300 Mrd. €. Das Wachstum betrifft den solidarisch finanzierten
sowie den privat finanzierten Gesundheitsmarkt einschlieBlich der ambulanten und
der stafiondren Pflege. Auf den privat finanzierten — so genannten ,zweiten Ge-
sundheitsmarkt” entfielen bereits 2008 rund 64 Mrd. €. Die Ausgaben im Gesund-
heitsmarkt sfiegen in den vergangenen Jahren um jeweils 4%. Kinftig wird damit
gerechnet, dass der erste und der zweite Gesundheitsmarkt kontinuierlich stérker
zusammenwachsen. Bereits jetzt bieten rund zwei Drittel aller Krankenhduser auch
individuelle Gesundheitsleistungen (IGel-leistungen) an.

HumanOptics AG Halbjahresbericht 2009 /2010 10
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Rund ©3% der Deutschen wiinschen sich solche Gesundheitsleistungen und sind
auch bereit, dafiir zu bezahlen. Daher erweitern Krankenversicherungen, Arzte und
Krankenhduser ihre Angebote entsprechend. Von diesem Trend kann auch die Hu-
manOptics AG in den kommenden Jahren profitieren. Zudem ist zu erwarten, dass
sowohl gesetzliche als auch private Krankenversicherungen ihre Leistungen noch
stringenter steuern werden. Die Industrie muss ihre Geschaftsmodelle entsprechend
weiterentwickeln. Zudem werden sich die Angebote von Medizintechnik-Unterneh-
men damit kiinftig neben Arzten als klassischer Zielgruppe auch verstarkt an Héand-
ler, Leistungserbringer, Behdrden, Kostentrager, Verbdénde und Fachgesellschaften
richten.!

Neben der steigenden Nachfrage nach medizinischen Lleistungen zur Steigerung
der lebensqualitét fohrt insbesondere der demographische Wandel zu einem
wachsenden Markt fir Augenheilkunde. Fachleute gehen davon aus, dass allein in
Deutschland im Johr 2008 iber 800.000 Operationen am Grauen Star sfaftfan-
den. Dies ist somit die haufigste Standardoperation in Deutschland und entspricht
in etwa einer Katarakioperation pro 100 Einwohner und Jahr. Experten gehen
davon aus, dass der weltweite Markt fir die Augenheilkunde auch weiterhin stefig
wachsen wird. Dieser hat zurzeit ein jahrliches Volumen von mehr als 22,5 Mrd.
US-Dollar, wovon Branchenkennern zufolge rund 14% auf Intraokularlinsen / Ein-
wegartikel entfallen. Weitere 10% machen augenoptische Systeme und Gerdte
aus. Im Bereich der Katarakichirurgie werden jahrliche Wachstumsraten von rund
6% erwartet. Dem Markt fur refraktiv-chirurgische Anwendungen sprechen Experten
ein Wachstumspotenzial von mehr als 8% pro Jahr zu.

Auf den weltweiten Medizintechnik-Markten sind gleichzeitig wesentliche Veréin-
derungen zu beobachten: Der Wettbewerb in der Intraokularlinsen-Chirurgie kon-
zenfriert sich auf wenige grof3e, international agierende Markiteilnehmer mit einem
breiten Produktangebot. Der in diesem Markt seit langerem herrschende Trend zur
Konsolidierung hat sich weiter bestdtigt. Insbesondere bei den grofden Pharmakon-
zemen ist angesichts der zahlreichen im Jahr 2009 stattgefundenen Transaktionen
in diesem Bereich auch weiterhin ein hohes Inferesse am Thema Augenheilkunde
erkennbar.

In der Refrakfiven Chirurgie — also der Korrekiur von Fehlsichtigkeiten — sind un-
fer den deutschsprachigen Augenchirurgen weiterhin Laserbehandlungen fihrend,
wenn auch mit sinkender Tendenz (68 % Marktanteil fir 2008 nach 76% im Vor-
jahr). Auf den Einsatz von IOLs entfallen ca. 21 % aller Behandlungen. Sonstige Be-
handlungsmethoden umfassen 10% dieser chirurgischen Disziplin?. Die fechnische
Weiterentwicklung der linsen kann das Marktpotenzial sichtbar vergréBern. Eine
zunehmende Alterung der Gesellschaft arbeitet ebenfalls fir den Infraokularlinsen-
Markt. Ungefahr 99 % der ber 654ahrigen sind vom Grauen Star oder einer seiner

" Quelle: Roland Berger, Studie zum Gesundheitsmarkt, Juli 2008

2 Quelle: M. Wenzel, D. Pham, A. Scharrer, K. Schayan-Araghi, J. Klasen, Ambulante Intrackularchirurgie:
Ergebnisse der Umfrage 2008 von BDOCB, VA und der DGII — Rickblick iber die letzten 20 Jahre,
OPHTHAIMO-CHIRURGIE 20: 199-211(2009)
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Vorstufen betroffen. Gerade dieser Personenkreis legt aus Sicht von HumanOptics
viel Wert auf die Gesundheitspflege. Zudem beginnt langsam die Generation der
sogenannten ,Baby-Boomer” (geboren zwischen Mitte der 50er und Mitte der &Oer
Jahre) zunehmend alterssichtig zu werden, was einen Nachfrageschub in den kom-
menden Jahren bedeutet. Mit einem zunehmenden Seniorenanteil in der Gesell-
schaft steigt entsprechend auch der Abnehmerkreis der HumanOptics-Produkte.

f. Ertragslage

Die Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung der HumanOptics AG ist nach dem Ge-
samtkostenverfahren gegliedert und richtet sich nach den deutschen Rechnungs-
legungsstandards des HGB. Aufgrund der Entkonsolidierung der HumanOptics
Deutschland GmbH & Co. KG zum 1. Oktober 2008 sind die Zahlen der Gewinn-
und Verlustrechnung fur das erste Halbjahr 2009 /2010 (Juli bis Dezember 2009)

nur eingeschrénkt mit denen des Vorjohreszeitraums vergleichbar.

In den ersten sechs Monaten des Geschdftsjohrs 2009 /2010 verzeichnete die
HumanOptics-Gruppe eine erfreuliche Konzementwicklung. Auf bereinigter Basis
konnten die Umsatze deutlich gesteigert und der operative Break-Even erneut be-
statigh werden. Auch das Konzernergebnis zeigfe sich mit einem positiven Betrag,
wobei sich das zweite Halbjahr der HumanOpticsGruppe (Monate Januar bis Juni)
fraditionell starker entwickelt als das erste. Insgesamt befindet sich die Gesellschaft
damit auf einem guten Weg, ihre fir das Gesamtjahr gesteckten Ziele zu errei-
chen.

Im ersten Halbjohr 2009 /2010 erzielte die HumanOptics-Gruppe Umsatzerlése
in Hohe von 3,23 Mio. €. Im Vorjahr hatte der Umsatz bei 3,51 Mio. € gelegen,
wobei hierin noch fir die ersten drei Monate die Umsdatze der vormals konsoli-
dierten HumanOptics Deutschland GmbH & Co. KG enthalten waren. Bei einem
Vergleich auf Basis der akiuellen Konzernstrukiur ergibt sich bei den rein operativen
Umsatzen ein deutlicher Anstieg von 13,6% gegeniber dem Vorjahreszeitraum.

Zum Umsatzwachstum der Gruppe trug vor allem eine deutliche Absatzsteigerung
bei den Infrackularlinsen bei, wobei insbesondere im Ausland sehr positive Entwick-
lungen zu verzeichnen waren. Erfreulich ist zudem der weiter wachsende Anteil
hochpreisiger Produkte, fir die HumanOptics iber besondere Kompetenzen ver
fugt. Insbesondere die zuletzt im Markt eingefihrten Produkte, wie die diffrakfiven
IOLs, Add-On IOLs sowie die kiinstliche Iris wiesen im Berichtszeitraum erneut sehr
zufriedenstellende Steigerungsraten auf.
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Im &-Monats-Zeitraum betrug die Gesamtleistung rund 3,45 Mio. €. Diese berick-
sichtigh auch die Erhdhung des Bestands an fertigen und unfertigen Erzeugnissen
in Hohe von 0,14 Mio. €. Gleichzeitig gingen die sonstigen befrieblichen Ertrage
auf 0,08 Mio. € zuriick, was vor allem durch im Vorjahreszeitraum enthaltene
Finmaleffekte im Zuge der Entkonsolidierung begriindet ist. Die Materialaufwen-
dungen betrugen 0,24 Mio. € gegeniber 0,35 Mio. € im Vorjahreszeitraum, was
sich ebenfalls primér durch die Entkonsolidierung der friheren Tochtergesellschaft
erklart. Diese hatte einen relativ hohen Umsatzanteil mit Handelswaren erzielt, die
mit entsprechend niedrigeren Margen gehandelt wurden.

Im Verhdlinis zur Gesamtleistung befindet sich die Rohertragsmarge mit 93,1 %
weiter auf hohem Niveau. Aufwendungen fir Personal summierten sich auf 1,58
Mio. €. Die Abschreibungen lagen mit 0,26 Mio. € etwas unter dem Niveau des
Vorjohres (0,32 Mio. €. Sie umfassten Abschreibungen auf Hochprazisionsmo-
schinen, weitere Sachanlagen sowie planmabige Abschreibungen auf immateriel-
le Vermdgensgegenstande. Sonstige betriebliche Aufwendungen beliefen sich auf
1,04 Mio. €. Darin enthalten waren Marketing- und Vertriebsaufwendungen sowie
Kosten fir Forschung & Entwicklung, Studien, Beratungsleistungen als auch leasing-
aufwendungen fir Anlagegiter. Der Rickgang gegeniber dem Vorjahr ist insbeson-
dere darauf zuriickzufihren, dass sich mit der Entkonsolidierung der HumanOptics
Deutschland GmbH & Co. KG der Vertriebsaufwand reduziert hat. Zudem wurden
Kosteneinsparpotenziale effizient genutzt.

Somit konnte die HumanOptics-Gruppe im Berichtszeitraum ein Ergebnis vor Zinsen
und Steuern (EBIT) von 58 T€ aufweisen. Das Finanzergebnis lag im Berichtszeit
raum bei - 42 T€ (Vorjahreszeitraum: - 123 T€). Zu der erneut verbesserten Entwick-
lung trugen erfolgte Tilgungen von Verbindlichkeiten und ein deutlich gesunkenes
Zinsniveau bei. Darin enthalten sind unter anderem auch Finanzierungskosten fir
Hochprézisionsmaschinen, die der Konzem teilweise Gber Mietkauf finanziert.

Das Ergebnis vor Stevern (EBT) summierte sich somit auf 16 T€. Insgesamt ver
zeichnete die HumanOpticsGruppe fur das erste Halbjahr 2009 /2010 einen

Konzerniberschuss von 13 TE.

g. Vermégenslage

Zum Stichtag 31. Dezember 2009 erhshte sich die Bilanzsumme auf 7,36 Mio. €
nach 6,96 Mio. € am 30. Juni 2009, wobei sich gleichzeitig die Bilanzrelationen
erneut verbesserten.
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Das Eigenkapital betrug zum 31. Dezember 2009 rund 4,18 Mio. € gegeniber
3,21 Mio. € zum Ende des Geschaftsjahrs 2008 /2009. Hintergrund dieses
Anstiegs war die erfolgreiche Kapitalerhdhung im Oktober 2009, bei der die Ge-
sellschaft 480.000 neue, auf den Inhaber lautende Stiickaktien aus genehmigtem
Kapital ausgegeben hatte. In diesem Zusammenhang stieg das gezeichnete Kapital
auf 5,35 Mio. €. Die Eigenkapitalquote erhdhte sich zum Stichtag 31. Dezember
2009 auf 56,9% (30. Juni 2009: 46,2 %).

Die HumanOptics-Gruppe konnte ihre Verbindlichkeiten von 3,05 Mio. € auf nun
2,73 Mio. € senken. Dabei gingen die Verbindlichkeiten gegentber Kreditinstituten
infolge von Tilgungszahlungen von 2,45 Mio. € auf 2,22 Mio. € zuriick.

Die Nettoverschuldung konnte deutlich verbessert werden und befrug zum 31. De-

zember 1,44 Mio. € (per 30. Juni 2009 2,20 Mio. €.

Auf der Aktivseite erhdhte sich das Anlogevermégen leicht von 3,85 Mio. € auf
3,87 Mio. €. Immaterielle Vermdgensgegenstande reduzierfen sich aufgrund plan-
maBiger Abschreibungen von 2,03 Mio. € auf 1,89 Mio. €. Hingegen stiegen
die Sachanlagen im Zuge von Investitionen zur Kapazitatsausweitung und Automa-

fisierung der Produktion von 1,82 Mio. € auf 1,98 Mio. €.

Im Umlaufvermdgen gingen die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen von
1,64 Mio. € auf 1,32 Mio. € zurick. Gleichzeitig erhdhten sich die Vorrate von
1,10 Mio. € per Stichtag 30. Juni 2009 auf nun 1,25 Mio. €. Untfer Bericksich-
figung der liquiditatsposition in Hohe von 0,78 Mio. € belief sich das Working
Capital (Umlaufvermagen abzgl. liquide Mittel) auf 2,57 Mio. €.
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Nach dem Ende des Berichtszeitraums sind keine Ereignisse eingetreten, die sich
maBgeblich auf die Ertrags- oder Vermagenslage der HumanOptics-Gruppe aus-
gewirkt haben.

Ausblick

Die Umsatzentwicklung in den ersten sechs Monaten des Geschaftsjahrs
2009 /2010 war fur die HumanOptics Gruppe sehr erfolgreich. Wir halten daher
an unserer am 4. September 2009 abgegebenen Prognose fir das Gesamfiahr
fest, und sind zuversichilich, in diesem Zeitraum auf vergleichbarer Basis Umsatz
und Ergebnis weiter steigern zu kénnen. Aufgrund der relativen Unabhdngigkeit
des Gesundheitsmarktes von der konjunkiurellen Entwicklung blicken wir auch wei-
terhin sehr zuversichtlich in die Zukunft. Bislang hatte die weltweite Wirtschaftskrise
keine spurbaren Auswirkungen auf unsere Geschaftsentwicklung. Auch dank der
nach wie vor sehr positiven Resonanz auf unsere innovativen Produkte und die
steigenden Absatz- und Umsatzzahlen sehen wir den kommenden Monaten sehr
optimistisch entgegen.

Unterstitzt wird diese Erwartung auch von der strategischen Neuausrichtung des
Vertriebs, die sich in den vergangenen Monaten bereits als sehr positiv fir unsere
Geschaftsentwicklung erwiesen hat. Ziel ist es, unsere Markidurchdringung vor
allem im Heimatmarkt kinftig noch starker voranzutreiben und uns damit noch
wettbewerbsf&higer fur zukinftige Herausforderungen aufzustellen.

Als wichtige Basis unseres geplanten weiteren Wachstums sehen wir weiter stei-
gende Absatzzahlen vor allem bei den hochwertigen Standardprodukten. Aber

auch unsere innovativen Produkte, darunter die diffraktiven Linsen oder das Add-
On-Produkiportfolio, durften zukinftig noch stérker zum Unternehmenserfolg beitra-

gen.

Die laufenden Investitionen in zusatzliche Produktionskapazitéten sollen gewdhrlei-

sten, dass wir auch in Zukunft eine gleichbleibend hohe Qualitat unserer Produkte
sicherstellen und die steigende Nachfrage bedienen kénnen.

Erlangen, den 2. Marz 2010

Der Vorstand
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Ungepriifer Halbjahresabschluss

An die Aktiondre

a. Konzernbilanz der HumanOptics AG, Erlangen, zum 31. Dezember 2009

Stand am Stand am

AKTIVA 31.12.2009 (T€) 30.6.2009 (T€)

A.  Anlagevermdgen

©
I.  Immaterielle Vermdgensgegenstéinde (5%
1. Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte und Ghnliche Rechte é
und Werte sowie lizenzen an solchen Rechten und Werten 119,1 118,3 g
2.  Geschdfts- oder Firmenwert 1.747.,2 1.892,9 §
3. Celeistete Anzahlungen 21,5 21,5 _i
1.887,9 2.032,7 %
Il.  Sachanlagen E
1. Grundstficke, grundsticksgleiche Rechte und Bauten -
einschlieBlich der Bauten auf fremden Grundstiicken 727.8 730,2 oS
2. Technische Anlagen und Maschinen Q01,5 837,0 §
3. Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéftsausstattung 259.8 218,4 =
4.  Celeistete Anzahlungen 88,0 32,0 C:E)
1,977, 1817,6 -
B.  Umlaufvermégen %
2
[.  Vorrdte &
1. Unfertige Erzeugnisse 78,2 78,2 .
2. Fertige Erzeugnisse und Waren 1.166,9 1.026,6
1.245,1 1.104,8
Il.  Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstéinde
1. Forderungen aus lieferungen und Leistungen 1.220,5 1.581,7 j—g
2. Sonstige Vermégensgegenstcande 101, 1 58,1 <
1.321,6 1.639,7
. Kassenbestand und Guthaben bei Kreditinstituten 778,8 256,0
C.  Rechnungsabgrenzungsposten 145,0 104,4

7.355,6 6.955,2
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An die Aktiondre

Stand am Stand am

PASSIVA 31.12.2009 (T€)  30.6.2009 (T€)

A.  Eigenkapital

| Gezeichnetes Kapifal 5.350,0 4.870,0
Bedingtes Kapital: 185.000,00 € (i. V. 185 T€)

Il Kapitalricklage 17.410,4 16.930,4
. Konzernbilanzverlust -18.576,3 -18.589,6
4.184,1 3.210,7

B.  Rickstellungen

Sonstige Ruckstellungen 440,0 92,3
440,0 692,3

C. Verbindlichkeiten

‘ Ereignisse nach dem 31.12.2009 ‘ Entwicklung des operativen Geschafts

1. Verbindlichkeiten gegeniber Kreditinstituten 2.219,9 2.453,0
2. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 142,2 118,9
3. Verbindlichkeiten aus Mietkauf 302,9 378,1
4.  Sonstige Verbindlichkeiten 66,6 102,71

2.731,5 3.052,2

Ausblick

7.355,6 6.955,2

Anmerkung: Der in Euro aufgestellle Abschluss ist zum Zweck der Ubersichtlichkeit in Tausend Euro ausgewiesen.
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14.

b. Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung der HumanOptics AG, Erlangen,

Sy = I

fur die Zeit vom 1. Juli 2009 bis zum 31. Dezember 2009

Umsatzerldse
Erhéhung des Bestands an fertigen und unfertigen Erzeugnissen

Sonstige betriebliche Ertrage

Materialaufwand

Aufwendungen fiir Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe und fir
bezogene Waren

Personalaufwand
a) Lhne und Gehdlter

b) Soziale Abgaben und Aufwendungen fiir Altersversorgung

Abschreibungen auf immaterielle Vermégensgegensténde des
Anlagevermdgens und Sachanlagen

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Sonstige Zinsen und ahnliche Erfrage

Zinsen und dhnliche Aufwendungen

Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstétigkeit
Steuern von Einkommen und Ertrag

Sonstige Steuern

Halbjahresiiberschuss (i.V. Halbjahresfehlbetrag)

Anteile anderer Gesellschafter

15. Konzerniberschuss

2009 / 2010 (T€) 2008 / 2009 (T€)

1. Halbjahr 1. Halbjahr*
3.233,7 3.509,6
140,3 60,6
76,2 545,8
3.450,2 4.116,0
237,6 3534
1.577,0 1.762,1
270,1 273,6
1.847,1 2.035,7
263,3 324,0
1.044,2 1.2909.7
58,0 103,2
9,9 14,8
51,8 138,2
41,9 -123,4
16,1 -20,2
0,0 11,4

2,7 7,4

2,7 18,8
13,4 -39,0
0,0 -64,2
13,4 25,2

Anmerkung: Der in Euro aufgestellte Abschluss ist zum Zweck der Ubersichtlichkeit in Tausend Euro ausgewiesen.

* Geschéftszahlen sind aufgrund der Entkonsolidierung der HumanOptics Deutschland GmbH & Co. KG zum 1. Okiober 2008 nur einge-
schrénkt mit den Werten des 1. Halbjahres 2009 / 2010 vergleichbar.
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‘ Ereignisse nach dem 31.12.2009 ‘ Entwicklung des operativen Geschéfts

Ausblick
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Dieser Halbjahresbericht enthalt zukunftsbezogene Aussagen, denen Risiken
und Unsicherheiten unterliegen. Sie sind Einschatzungen des Vorstands der
HumanOptics AG und spiegeln dessen gegenwartige Ansichten hinsichtlich zukinf-
figer Ereignisse wider. An Begriffen wie ,erwarfen”, ,schatzen”, ,beabsichtigen”,
,kann”, ,wird” und &hnlichen Ausdriicken mit Bezug auf das Unternehmen kénnen
solche vorausschauenden Aussagen erkannt werden.
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